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WAS IST DAS
KULTURDREIECK?

Ein offener Moglichkeitsraum

Aufbauend auf den Ergebnissen des Innenstadt-
dialogs wird das Kulturdreieck zwischen Klinstler-
haus, Staatsoper und Schauspiel Hannover zu
einem zusammenhangenden Kultur- und Kreativ-
Areal mit hoher Aufenthaltsqualitat und interdiszi-
plinaren Kunst- und Kulturprojekten im offentlichen
Raum entwickelt.

Das Areal der gelben Laternen
Um auch im o6ffentlichen Raum eine groBere Sicht-

barkeit zu erfahren, soll das Kulturdreieck klnftig
das Areal der gelben Laternen werden. Durch
diesen ressourcenschonenden Eingriff in den
offentlichen Raum wird das Areal schon von Weitem
sichtbar und die Laterne selbst zum Teil eines
Gesamtkunstwerkes aufgewertet.

Dieses kulinstlerische Vorhaben im 6ffentlichen Raum des Kulturdrei-
ecks wird aktuell von unterschiedlichen Fachbereichen der Landes-
hauptstadt Hannover gepruft und ggf. zunachst flur einen begrenzten
Zeitraum von nur zwei Jahren umgesetzt, um anschlieBend evaluiert
Zzu werden.

Hannah Jacob
Projektleitung KULTURDREIECK
Landeshauptstadt Hannover

Melanie Botzki
Leitung Stabsstelle Kulturmanagement
Landeshauptstadt Hannover




FUR WEN IST DIESER
STYLEGUIDE?

Liebe Kulturschaffende,

Ziel der neuen visuellen Identitat ist die Starkung
der Sichtbarkeit aller Akteur*innen und Veranstal-
tungen im Kulturdreieck. Mit dem Signet haben
wir ein verbindendes Element entwickelt, das sich
bewusst unaufdringlich in eure Designsprache
integriert. Mit den anderen Gestaltungselementen
mochten wir euch einen Werkzeugkasten an die
Hand geben, aus dem ihr euch fur eure Arbeit
bedienen konnt. Viel Spaf3 beim Ausprobieren,
Gestalten und naturlich bei eurem nachsten Projekt!

Liebes Kulturmanagement,

danke, dass ihr das Kulturdreieck ins Leben gerufen
habt! Damit dieses Pilotprojekt in der Innenstadt
Hannovers moglichst viele Menschen erreicht,
haben wir ein flexibles Gestaltungssystem entwi-
ckelt. Es begleitet euch bei Einladungen, Antragen,
Prasentationen und im offentlichen Raum - und

wie ihr es am besten anwendet, erfahrt ihr hier in
diesem Styleguide.

Martina Scheitenberger
Visual Design: Projektleitung, Konzept

Lasse Schiegel
Visual Design: Projektleitung, Konzept, Gestaltung
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UBERBLICK

Wortmarke

Das Wort Kulturdreieck wird durch die dreieckige
Anordnung der Wortbestandteile zu einem Raum
geformt, der sich 6ffnet. Die Wortmarke steht so
sinnbildlich fur den offenen Moglichkeitsraum.
Durch die Trennung der drei Wortbestandteile wird
die Lesbarkeit verbessert.

Signet

Das Signet ist die Kurzform der Wortmarke.

Es vereint die Initiale des Kulturdreiecks mit den
"drei Ecken". Es lost sich von der deutschen
Sprache und ist so besonders inklusiv.

Downloads
@  EPS, SVG, PNG, JPEG
©  Schwarz, Gelb, WeiB

Herleitung

KULTUR

Wortmarke

Signet




SCHUTZRAUM
WORTMARKE

Schutzraum

Der Schutzraum der Wortmarke ergibt sich aus
der Breite und Hohe. Damit die Wortmarke trotz
ihrer offenen, dreieckigen Form mittig erscheint,
bedarf es eines optischen Ausgleichs (siehe
Konstruktionsskizze rechts). Alle Logodateien sind
bereits mit dem notigen Schutzraum ausgestattet.

MindestgroBe

Um eine gute Lesbarkeit online und offline zu
gewahrleisten, muss die MindestgroBBe eingehalten
werden.

Was ist ein Schutzraum?

Der Schutzraum stellt sicher, dass die Wortmarke optimal
wirken kann und leserlich ist. Er ist bei allen Anwendungen
als Abstand zum Seitenrand und zu anderen Elementen eines
Layouts einzuhalten.

Wird die Wortmarke auf Fotos/Videos gesetzt, sollte der
Hintergrund in diesem Bereich besonders ruhig komponiert
sein.

Schutzraum

Y/2

X/2

X/2,5

Y/2,5

MindestgroBe

Print: X =30mm
Digital: X = 100px




SCHUTZRAUM
SIGNET

Schutzraum

Der Schutzraum ergibt sich aus der Hohe des
Signets. Alle Logodateien sind bereits mit dem
notigen Schutzraum ausgestattet.

MindestgroBe

Um eine gute Lesbarkeit online und offline zu
gewahrleisten, muss die MindestgroBBe eingehalten
werden.

Was ist ein Schutzraum?

Der Schutzraum stellt sicher, dass das Signet optimal wirken
kann und leserlich ist. Er ist bei allen Anwendungen als
Abstand zum Seitenrand und zu anderen Elementen eines
Layouts einzuhalten.

Wird das Signet auf Fotos/Videos gesetzt, sollte der Hinter-
grund in diesem Bereich besonders ruhig komponiert sein.

Schutzraum

MindestgroBe

Print: X =15mm
Digital: X = 50px




ANWENDUNG

Signet first

Ziel des Visual Designs ist es, das Signet in den
Fokus zu rucken, da es in der Anwendung ent-
scheidende Vorteile bietet: Es ist gut skalierbar,
auch fur andere Sprachraume begreifbar, kompakt
und schnell zu erfassen.

Wann verwende ich die Wortmarke?
In der Ubersicht rechts geben wir einen Uberblick,
wann welches Logo verwendet werden sollte.

Prioritat: Signet

L
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Prioritat: Wortmarke

Mit freundlicher
Unterstutzung von:

Hier sollte das Signet verwendet werden:

©
©

In anderen Gestaltungssystem/Corporate Designs
bspw. auf Plakaten des Schauspielhauses

Wenn das Ku!jcurdreieck aus dem Kontext ersichtlich ist
bspw. in der Uberschrift oder im Bildmotiv

Wenn ein konkreter Veranstaltungsort im Kulturdreieck
genannt wird

Hier sollte die Wortmarke verwendet werden:

©

©
©
©

Wenn das Kulturdreieck aus dem Kontext nicht ersichtlich ist
bspw. auf Logo-Walls, Bandenwerbung, Fahrzeugbeschriftungen etc.

Wenn kein konkreter Ort, sondern das Kulturdreieck als solches
betont werden soll

Im Impressum von Druckerzeugnissen

Als Forderhinweis



DOS & DON'TS

Das gilt es bei der Anwendung von Wortmarke
und Signet zu beachten.

Das Signet darf um 90° gedreht werden, um bspw. einen Ort auf
einer Karte zu markieren. Die Wortmarke darf frei gedreht werden.

Wortmarke /Signet durfen nicht verzerrt, gespiegelt
oder anders verandert werden.

Auf Wortmarke /Signet durfen keine Effekte angewendet werden.
Wortmarke /Signet durfen nicht in Outlines invertiert werden.

207
A
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Wortmarke / Signet dirfen nicht in einer anderen Schriftart
nachgebaut werden.
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UBERBLICK

Herleitung

Ein Moglichkeitsraum ist nie fertig. Standig passiert

etwas, wird verandert, auf- oder abgebaut. Daher

orientieren wir uns mit den Primarfarben an den

bekannten Farbsystemen von Baustellen. SO |5 e e Rt T e i s S R

Sekundarfarben fur Officeanwendungen und
Infografiken fligen sich harmonisch in das Farb-
schema ein.

Barrierearm
Der hohe Farbkontrast von Schwarz zu Gelb (19:1)

ermoglicht auch Menschen mit Sehbeeintrachti- | SO M M E R F E R I E N
die Inf ti fnah d erfillt all

Kriterien barrierearmen Farbdesigns - sowoh fir IM KULTURDREIECK

groBe als auch kleine Texte. 2[.' B _3 8

Vorteile

Farbkontrast 19:1 (barrierearm)
Farbtreu im Druck & Digital
Signalwirkung ohne teure Sonderfarbe

OOO



Primarfarben

FARBWERTE

im Druck 4-farbig angelegt werden,
da sie sonst graulich erscheinen:
CMYK 604020100

Die Farben sind im Druck und online farbtreu. Fur
Werbeartikel und Lackierungen sind Volltonfarben
definiert.

In den Office-Anwendungen (Word & PowerPoint)
und Desingvorlagen sind weitere Akzentfarben hin-
terlegt, die nur flr Hintergrinde und Infografiken
verwendet werden durfen.

Schwarz Gelb Weil3

# 000 # fff000 # fff

RGB 000 RGB 2552400 RGB 255 255 255

CMYK 000100 CMYK 001000 CMYK 0000

HKS 88 HKS 3 HKS /

PANTONE Black PANTONE Yellow PANTONE /
Sekundarfarben

Nur fur Infografiken Nur fur Infografiken

Anthrazit Grau Lichtgrau Flieder Tanne
# 333333 # 666666 # e5e5e5 # a58cd2 # 326432
RGB 5151 51 RGB 102 102 102 RGB 229 229 229 RGB 165 140 210 RGB 50 100 50

CMYK 00080 CMYK 00060 CMYK 00010 CMYK 434700 CMYK 70218144



DON'TS

Folgende Anwendungen der Primar- und
Sekundarfarben sind nicht erlaubt.

Wortmarke /Signet durfen nicht in Sekundarfarben gefarbt
werden.

Es muss auf einen ausreichenden Kontrast von Schrift
zu Untergrund geachtet werden.

Fur Wortmarke, Signet und Schrift sollte auf Farbverlaufe
verzichtet werden.




4. TYPOGRAFIE

KL



Wortmarke / Uberschriften /Plakate

UBERBLICK

Kulturdreieck Sans

Fur Headlines, Wortmarke und Signet haben wir
eine neue Hausschrift entwickelt. "Kulturdreieck
Sans" greift die Winkel des Logos auf und sorgt so
auch bei Uberschriften/groBen Texten fiir einen
hohen Wiedererkennungswert.

Kostenfreie Nutzung

Die Schrift steht allen Akteur*innen im Kultur-
dreieck kostenfrei zur Verfugung. Mit der Instal-
lation und Nutzung der Schrift akzeptierst du die
beiligenden Lizenzbedingungen (EULA).

Die Schrift steht als OTF (Desktop) und WOFF
(Web) zur Nutzung bereit.

Mengentext

Flr ein besonders barrierearmes und leserliches
Schriftbild im Mengentext greifen wir auf die Open- ElieBtext FlieBtext /Hervorhebungen
type-Schrift Inter zurlick. Hierbei handelt es sich
um eine Opensource-Schrift, die frei zuganglich ist
und kostenfrei verwendet werden darf.

Es gelten die Nutzungs- und Lizenzbedinungen
von Google.

Inter Medium Inter Bold




aaaaaaaaaaaaa

KULTURDREIECK

SANS ABCDEFGHUKLM
e NQPQRSTUVIWXY Z

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa

Sonderzeichen Rechnen Rechtliches

Emojis WC Zitieren

OSCHOA® ARG +ABC" » ABC«

Signet | Akzente (Europa)

KAMWY Tt kKK NDP@OADL..




Plakat Instagram

Eproressi offic tecturiatis si
odis doluptassit, est, simi, con
re nis reptatis cum sit essi ten-
daer eicatatur.

ANWENDUNGS—
BEISPIELE

Die Hausschrift Kulturdreieck Sans sollte moglichst
groB3 gesetzt werden. Bei einseitigen Medien
empfehlen wir Schrift und Signet auf Mittelachse
Zu setzen.

Si quam quos volupta pos
exerum commolupta cus sume

KULTUR
DREIECK

K&K K&K

laboressimod

Um eine gute Lesbarkeit zu gewahrleisten, sollte
auf einen hohen Kontrast von Schrift zu Unter-
grund geachtet werden.

Prasentation/Zeitplan

23.8. 24.8. 258. 2b6.8. 278. 28.8. 29.8.

HOF

Veranstaltung oder
Festival

Veranstaltung oder
Festival

KUNSTVEREIN

Veranstaltung oder
Festival

SOPHIENSTRARBE

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
Festival

Veranstaltung oder
Festival

PAVILLON

Veranstaltung oder Festival

KUNSTVEREIN

Veranstaltung oder
Festival

SOPHIENSTRARBE

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
Festival

HOF

Veranstaltung oder
Festival

Veranstaltung oder
Festival

KUNSTVEREIN

Veranstaltung oder
Festival

SOPHIENSTRABE

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
Festival

HOF

Veranstaltung oder
ESUE]

Veranstaltung oder
Festival

KUNSTVEREIN

Veranstaltung oder
Festival

SOPHIENSTRARBE

Veranstaltung oder
Festival

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
ESUE]

HOF

Veranstaltung oder
Festival

Veranstaltung oder
Festival

KUNSTVEREIN

Veranstaltung oder
Festival

SOPHIENSTRARBE

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
Festival

Veranstaltung oder
Festival

KUNSTVEREIN

Veranstaltung oder
Festival

SOPHIENSTRABE

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
Festival

HOF

Veranstaltung oder
Festival

Veranstaltung oder
Festival

KUNSTVEREIN

Veranstaltung oder
Festival

SOPHIENSTRARBE

Veranstaltung oder
Festival

GOP VARIETE

Veranstaltung oder
Festival




DON'TS

Folgende Anwendungen der beiden Schriften
(Kulturdreieck Sans & Inter) sind nicht erlaubt.

Kulturdreieck Sans darf nicht fur FlieBtexte verwendet werden.
Die empfohlene Maximalzahl sind 50-60 Zeichen.

OTATQUI DERSPERCI B
HARUM CONSEQUIS (JI SITEM

QUAS IPSANTIUSTIL/ASOLORES AUDANT
RES DEBIT PORENSEDI INIMENDEN-
DUS EOS SINVKLE SSIMPORE PORE-
PUD IGNITIO#MSEQUE VENDIT CONE
INVERFE ROR MOLLOREM

DOLUT

Um ein konsistentes Erscheinungsbild zu gewabhrleisten, sollte
die Inter nicht in Uberschriften und nur sparsam auf Plakaten
eingesetzt werden.

—4. Juni 2024
Opernplatz

Auf den Einsatz von zu vielen unterschiedlichen SchriftgroBen/

Schriftschnitten sollte verzichtet werden. Wir empfehlen drei.

UBERSCHRIFT 1

UBERS IFT 2

UBERSCHRIFT 3
U SCHRIFT 4

UBERSCHRIFT 5

UBERSCHRIFT b
WBERSCHRIFT 7

Kulturdreieck Sans darf nur fur die Kommunikation von Projekten
fur/im Kulturdreieck verwendet werden (siehe EULA).
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Plakate (DIN A2) Instagram-Stories

Fur einen schnellen und unkomplizierten Start in D R E I E C K

KULTUR

die Gestaltung haben wir mehrere Gestaltungs- DATUM @ DR E I ECK
vorlagen entwickelt. Sie durfen nach Belieben ORT .. DATUM
verandert werden.

Software [ —

Fur das Offnen der Designvorlagen ist ein Adobe CC Abo .

mit der Software InDesign notwendig. e cooe KK

Postkarten Instagram-Beitrage

KULTUR jce
DREIECK iecx

DATUM  —
ORT iimus modip-

ereic temped
apero qui be-
Jta tectur modi-

;, ut que quae I
facia vent.

olupti conseque
e vene

KULTUR
DREIECK

DATUM
ORT

ntrazit

KK K&K




TIPPS

Diese vier Features vereinfachen die Gestaltung
mit unseren Designvorlagen.

Verwende das Glyphen-Fenster, um weitere Zeichen und sogar
das Signet anzeigen zu lassen.

> Glyphen

«@nlf-»)x > © 4

Einblenden Gesamte Schriftart

|<|«<L|M|
I<<4I

T oo

e | =20

&Ecﬁoowwowb

la]:
1]
E\:a
T
n
S

@@Eafooz

>
®

Nutze die angelegten Farbfelder fur deine Gestaltung.

¢ Farbfelder

|
% O Farbton: 100 | >

P4 [Ohne]
[Passermarken]

B [Papier]

[Schwarz]

B Kulturdreieck Gelb
Tiefschwarz
Anthrazit
Grau

B Lichtgrau

Verwende die Elemente auf der letzten Seite, um deine
Gestaltung zu erganzen.

Storer (22,5°)

INFOBOX

Ant am venimolupta do- Q’R
lor sandem nostis mi, unt ut —‘@R
aligend eribuscium ea non 6
esequi duciumq uiscilluptae et

odit eum ipideni dus dolo ma
incientiur?

. Spacer
Cus mod mod ut et quis y

minulla ceperum re nonsequ
iasinve leceperatem as a a ium
hillabo rendis dolenih illenda-
mus.

2mm 6mm 10mm

Farbfelder

ntrazit
CMYK 00080

Grau
CMYK 00060

Schwarz Tiefschwarz Gelb Lichtgrau
CMYK 000100 (nur fir Flachen) CMYK 001000 CMYK 00010
CMYK 60 40 20 100

Schriften

HEADLINES

Mengentext / weiterfiihrende Informationen,
Hervorhebungen
Unterstreichen / Links

Wahle beim Export, ob du 3mm oder Tmm Beschnitt benodtigst

(nur bei Plakat- und Postkarten-Vorlagen).

Anschnitt und Infobereich
[_] Anschnittseinstellungen des Dokuments verwenden

Anschnitt:

Oben: Z 1 mm Links:

oy G
Unten: _ 1 mm Rechts:

Infobereich einschlieRen




DON'TS

Folgende Anwendungen der Gestaltungsvorlagen
fur Plakate, Postkarten und Social Media sind nicht
erlaubt.

Die Designvorlagen durfen nicht fur die Kommunikation von
Projekten auBerhalb des Kulturdreiecks verwendet werden.

Die Designvorlagen durfen nicht weiterverkauft oder
anderweitig kommerziell genutzt werden.

CA$SH MONEY




SCHRIFT

KL



UBERBLICK

Herleitung

Im offentlichen Raum muss es manchmal schnell
gehen: Ein Notausgang muss markiert, ein Kiosk
eroffnet und das nachstgelegene Toilettenhaus-
chen beschriftet werden. Fur genau diese Falle
haben wir TAPE entwickelt. Eine individuelle Tape-
Schrift, die dem Gestaltungssystem des Kulturdrei-
ecks entsprungen ist.

Anwendung

TAPE ist keine Systemschrift, sondern kann nur
mit Klebeband und ausschlieBlich im o6ffentlichen
Raum angewendet werden. Damit eine einheitliche
Formsprache sichergestellt wird, befinden sich auf
dem Tape AbreiBBhilfen.

Konstruktion

Die Schrift ist aus kleinen Quadraten entwickelt,
die bei einigen Buchstaben um 45° gedreht
werden. So lassen sich schnell und einfach alle
Zeichen konstruieren. Die Versalhohe betragt

6 Quadrate.

Zwei Varianten (Testphase)

Um maoglichst viele Anwendungsszenarien zu bedienen,

wird es TAPE in zwei verschiedenen Breiten geben: L und XL.
Die Konstruktion der beiden Varianten ist identisch.

Anwendungsbeispiel
(Visualisierung)

Verflugbar ab
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KONSTRUKTIONS-

ALPHABET MIT
SKIZZE

Die feinen Linien auf dem Klebeband helfen beim

So werden die Buchstaben der TAPE geklebt.
Bestimmen der richtigen Lange.

Tipp!

nd Versal-

st.

Fur langere Worter empfehlen wir die Grundlinie u
Das machst du am besten mit einem langen

hohe zu markieren.
Klebestreifen, den du am Ende wieder entfern




ZEICHEN MIT
KONSTRUKTIONS-
SKIZZE

So werden die Zeichen der TAPE geklebt.
Die feinen Linien auf dem Klebeband helfen beim
Bestimmen der richtigen Lange.

Tipp!

Fur langere Worter empfehlen wir die Grundlinie und Versal-
hohe zu markieren. Das machst du am besten mit einem langen
Klebestreifen, den du am Ende wieder entfernst.

— —
=L0‘¢l=

Pfeile




DON'TS

Diese Vorgaben sind bei der Anwendung der
TAPE-Schrift zu beachten.

Um Rickstande nach der Nutzung zu verhindern, darf kein
eigenes Tape verwendet werden. Nur das offizielle Tape der

Stadt ist fur die Nutzung gepruft und erlaubt.

9

TAPE darf nicht flir Anwendungen, die langer als vier Wochen
dauern, verwendet werden.

TAPE darf nicht ohne die Erlaubnis der Eigentimer an

Fassaden/Objekte geklebt werden.

TAPE darf nicht auBerhalb des Kulturdreiecks verwendet
werden.
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BODENMARKER

Aus dem Logo abgeleitete Pfeile verbinden und
markieren Orte und Veranstaltungen im Kultur-
dreieck. Gerade Aktionen im o6ffentlichen Raum
profitieren von dieser markanten Sichtbarmachung
in der trubeligen Innenstadt.

Da die WinkelgroBe der Bodenmarkierungen immer
gleich groB ist, laden sie zu einer freien und spiele-
rischen Gestaltung ein. Je nach Anordnung kannst
du mit den Markern einen Weg andeuten, etwas
markieren oder eine Buhne einrahmen.

Wie kann ich die Markierungen flir mein Projekt
hutzen?

Um eine Uberforderung oder Uberstimulation im
Kulturdreieck zu verhinden, mussen die Markierun-
gen sehr bewusst und in Harmonie mit der direkten
Umgebung eingesetzt werden. Sie mussen immer
mit der Stabsstelle Kulturdreieck abgestimmt und
durfen nicht ohne Zustimmung der Stadt eingesetzt
werden.

Nimm bitte mit Hannah Jacob (Projektleitung
Kulturdreieck) Kontakt auf, wenn du Interesse an
dieser Form der Markierung fur dein Projekt hast -
sie hilft dir gerne weiter!

Kontakt: Hannah Jacob
Projektleitung KULTURDREIECK
Landeshauptstadt Hannover

hannah.jacob@hannover-stadt.de

@ Eine Wegeflihrung andeuten

@ Mit einer Aktion/Buhne interagieren

@ Eine Aktion/Buhne betonen




KUNSTSAULE

Die Stabsstelle Kulturdreieck unterstutzt Kiuinst-
ler*innen im Kulturdreieck u. a. dabei, aus der
LitfaBsaule auf dem Georgsplatz einen Ort der
Gemeinschaft zu machen, einen Ort der Kunst.

In Zusammenarbeit mit den Firmen Stroer und
XCity Marketing konnen Vorschlage aus der Kunst-
und Kulturszene gepruft und durch das Projekt
Kulturdreieck unterstutzt werden.

Wie kann ich die LitfaBsaule bespielen?

Nimm bitte mit Hannah Jacob (Projektleitung
Kulturdreieck) Kontakt auf, wenn du Interesse an
den LitfaBsaulen im Kulturdreieck oder ahnliche
Anliegen hast - sie hilft dir gerne weiter!

Kontakt: Hannah Jacob
Projektleitung KULTURDREIECK
Landeshauptstadt Hannover

hannah.jacob@hannover-stadt.de

_©Platzhalter x Simon Schirmer




DOWNLOAD
Hinweis: Das Klicken auf den Button

offnet einen Dropbox-Ordner.

KULTURDREIECK_VISUAL-DESIGN.ZIP




LANDESHAUPTSTADT
HANNOVER

Hannah Jacob
Projektleitung KULTURDREIECK
Landeshauptstadt Hannover

hannah.jacob@hannover-stadt.de

Melanie Botzki
Leitung Stabsstelle Kulturmanagement
Landeshauptstadt Hannover

melanie.botzki@hannover-stadt.de

Janine Ahmann
Projektmanagerin Stabsstelle Kulturmanagement
Landeshauptstadt Hannover

janine.ahmann@hannover-stadt.de

HAN
NOV
ER=

KONZEPT,
GESTALTUNG

Martina Scheitenberger
Projektleitung, Konzept
Hunger &Koch®

martina.scheitenberger@hungerundkoch.com

www.hungerundkoch.com

Lasse Schlegel
Projektleitung, Konzept, Gestaltung

hallo@lasseschlegel.de

www.lasseschlegel.de

Luis Born
Schriftentwicklung "Kulturdreieck Sans"
Hunger &Koch®

luis.born@hungerundkoch.com

www.hungerundkoch.com
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